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 :ملخص
إلى   الدراسة  العربية هدفت  النسائية  الإلكترونية  بالمجلات  الرقمية  الإعلانات  تفاعلية  التعرف على 

، وقد اعتمدت الدراسة على المنهج الوصفي   (  دراسة ميدانية)  بتفضيلات المرأة المصرية  وعلاقتها

الإ أداة  الدراسة  واستخدمت  وتفاعلها مع ستبيان  ،  عند تصفحها  المصرية  المرأة  تفضيلات  لمعرفة 

على موقعها على الإنترنت أو على   العربية  النسائية  الالكترونية  المجلات  الإعلانات الرقمية بصفحة

 إحصائية  دلالة  ذات  ارتباطية  علاقة   توجدتوصلت الدراسة إلى :  قد  و  منصات التواصل الإجتماعي

 معها  والتفاعل النسائية الإلكترونية بالمجلات التفاعلية الرقمية للإعلانات التعرض كثافة بين

 التفاعلية ، المجلات الإلكترونية،  الإعلانات الرقمية الكلمات الدالة :

Abstract: 
Title: Interactive digital advertisements in Arab women’s electronic 

magazines And its relationship to the preferences of Egyptian women 

(a field study) 

Authors: Dina Farouk Abou Zeid, Dalia Gamal Mohamed,      Merham 

Sabry Amein Shetawy 

The current study aims to identify the interaction of digital advertisements 
in Arab women’s electronic magazines and its relationship with the 
preferences of Egyptian women (a field study). The study is one of the 
descriptive studies in which the survey method was used in its field part. 
The study is a questionnaire tool to determine the preferences of Egyptian 
women when browsing and interacting with digital advertisements on the 
pages of Arab women’s electronic magazines on, on its website or on social 
media platforms There is a statistically significant correlation between the 
intensity of exposure to interactive digital advertisements in women's 
electronic magazines and the elements that attract attention to them 

Keywords: digital advertising, interactive, electronic magazines 
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 :المقدمة  
دخلت الثورة الرقمية حياتنا من أوسع أبوابها لكى تشمل مختلف الأنشطة فى 
شتى المجالات، وفى سبيل الإستفادة من الثورة الرقمية فى مجال الإعلان، ظهر ما 

التفاعلي   الرقمى  بالإعلان  والذى  Digital Advertising Interactive) يسمى   )
تشمل  بحيث  الإنترنت،  عبر  الإلكترونية  المواقع  خلال  من  التسويق  إلى  يشير 
النصوص  ذلك  في  بما  الإعلامية  الوسائط  تنسيقات  التفاعلية  الرقمية  الإعلانات 
والتقنيات  المتطورة  التكنولوجية  بالوسائل  الإستعانة  مع  والفيديو  والصوت  والصورة 
العالية وكذلك الأدوات التفاعلية، كما يسهم الإعلان الرقمي التفاعلي فى نجاح العملية 
الإعلانية وجذب المتلقين وتحقيق الهدف من الإعلان من خلال تصميم موحد يظهر 
آن   في  وجمالي  وظيفي  لغرضين  محقق  فني  قالب  في  والإبداعي  الفني  الطابع  فيه 

 ( 65: ص 2021واحد ) آية محمد شلتوت، 

على   الإعلامية  الوسائل  إحدى  فهى  النسائية  الإلكترونية  المجلات  أما 
أو   الإنترنت،  على  موقعها  وسواء  القراء،  من  معين  بجمهور  تحظى  والتى  الإنترنت 
على  بعضها  احتوى  فقد   ، تطبيقاتها  على  أو  الإجتماعي،  التواصل  وسائل  على 
إعلانات رقمية تفاعلية، وعملية تصميم تلك الإعلانات يعتمد بدرجة كبيرة على قدرة 

 القائم بالإتصال على تطور وتبنى الأساليب التصميمية وخاصة التفاعلية. 

ولما كانت المرأة نواة المجتمع، كان لابد من إعدادها لتتقبل فكرة التعامل مع  
الإلكترونية   المستحدثات  التعامل مع  كيفية  التعرف على  العصر من خلال  متغيرات 
مع  بالتفاعل  تسمح  والتي  الاجتماعي،  التواصل  قنوات  على  للمجلة  تصفحها  أثناء 
الإعلانات الرقمية التفاعلية بالمجلات بسهولة والتعرف على منتجاتها وخدماتها التي 

 : ص (2017تقدمها) منى محمود عبدالجليل، 

 الدراسات السابقة: 
( بعنـوان: قياس فعالية  2023)    Christopher Smythدراسـة   .1
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 الإصدارات الرقمية للمجلة الكندية : الإمكانيات المشاركة 
استهدفت الدراسة: تحليل المجلات الإستهلاكية، حيث دمج المنصات الرقمية  
روابط  العدد،  داخل  نص  عن  البحث  التنقل،  أدوات  مثل:  فيها  التفاعلية  والأساليب 
استخدام  مقال،  حفظ  أو  المزيد،  معرفة  على  القدرة  إلى  بالإضافة  أخرى،  لمقالات 
مميزات لتعزيز محتوى الوسائط المتعددة مثل عروض شرائح الصور ومقاطع الفيديو  
والتى  الرقمية،  المشاركة  أدوات  من  متنوعة  مجموعة  من  الاستفادة  أيضا  والصوت، 
تتضمن حسابات وسائل التواصل الاجتماعي للعلامة التجارية للمجلة، بالإضافة إلى 
التواصل  وسائل  عبر  المحتوى  من  معين  مستوى  مشاركة  على  جمهورها  قدرة  دعم 
التعليقات،  وأقسام  التحريرية،  والتحديثات  الرقمية  الأرشيفات  وتوافر  الاجتماعي، 
وأساليب  الإمكانيات  هذه  مقارنة  تمت  وقد  المحررين.  إلى  إلكتروني  بريد  وإرسال 
المشاركة مع بيانات التداول المتاحة في محاولة لتحديد اتجاهات الجمهور وسلوكهم  

 .نحو اعلانات المجلة

 توصلت نتائج الدراسة إلى :
التحتية   البنية  من  الناشرين  استفادة  لكيفية  مفيدًا  معيارًا  الدراسة  هذه  شكلت 
جهودهم   اليوم  الناشرون  بها  يركز  قد  التي  الكيفية  على  الضوء  تسلط  كما  الرقمية، 

 على أجهزة ومنصات جديدة. 

) Kristen Giombi دراسة .2  ، جيومبي  كريستين   ،2022) 
 بعنوان: تأثير الإعلانات التفاعلية على تفاعل المستهلك وتذكره وفهمه  

المستهلك مع الإعلانات  تفاعل  تقييم  التعرف على كيفية  الدراسة:  استهدفت 
أو  وعيه  أو  المستهلك  استجابة  على  تؤثر  التفاعلية  الميزات  كانت  إذا  وما  التفاعلية 
مثل  تقييمها  تم  التي  التفاعلية  الإعلانات  أنواع  وشملت  المنتجات،  لاعلانات  فهمه 

الإعلانات على مواقع الشبكات الاجتماعية   -)الإعلانات التفاعلية بالمجلات الرقمية  
 الإعلانات المنبثقة وإعلانات محرك البحث ( -مواقع الويب  -اللافتة  -
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 توصلت نتائج الدراسة إلى :
الرقمية  الإعلانات  مع  بالفعل  يتفاعلن  منهن  النساء  وخاصة  المستهلكين  إن 
الاعلان   فهم  أو   ، الوعي  أو   ، التذكر  أو   ، التفاعل  مدى  تحديد  لكن   ، التفاعلية 
من   فيه  بما  التفاعلى  الإعلان  تصميم  بمقاييس  الإلتزام  مدى  على  يعتمد  التفاعلي 

 مميزات.

3.  ( سلام  محمد  أسامة  أبعاد  2021دراسـة  أثر  قياس  بعنـوان:   )
عملاء  من  عينة  على  تطبيقية  دارسة  العملاء:  رضا  كسب  في  الرقمي  التسويق 

 الشركة المصرية العامة للسياحة والفنادق )إيجوث(
الرقمي وكسب   التسويق  بين  العلاقة  على طبيعة  التعرف  الدراسة:  استهدفت 

التعرف على مدى استخدام المواقع الإلكترونية ووسائل التواصل كذلك  رضا العملاء،  
فكرة   من  انطلاقا  وذلك  الإلكتروني،  والبريد  الانترنت  عبر  والإعلانات  الإجتماعي 

 مفادها أن التسويق الرقمي هو الركيزة الأساسية لكسب رضا العملاء.

 توصلت نتائج الدراسة إلى :
تؤثر أبعاد التسويق الرقمي )الجذب، الاستغراق، الاحتفاظ، التعلم والتواصل(  
رقمية  قنوات  خلال  من  والخدمات  للمنتجات  الترويج  وأن  العملاء،  رضا  كسب  في 
وانتمائهم   العملاء  رضا  وكسب  المناسبين  والزمان  المكان  في  للمستهلك  للوصول 

 للمنظمة تعد من أهداف التسويق الرقمى.

) Rauwers Fabienne دراسة .4  ، فابين  روير   ،2021  ) 
بيئة   في  التفاعلية  المجلات  لإعلانات  الأساسية  والعمليات  المقنع  التأثير  بعنوان: 

 واقعية 
على   التفاعلية  المجلات  لإعلانات  المقنع  التأثير  معرفة  الدراسة:  استهدفت 

 المستهلكين ودور العلامة التجارية للحصول على استجابات واقعية )غير إجبارية(
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 توصلت نتائج الدراسة إلى :
بشكل    الرقمية  المجلات  إعلانات  في  تفاعلية  ميزة  وجود  المستهلكون  قيم 

إيجابي، كما أكدوا على أن إعلان المجلة التفاعلي أكثر فاعلية وأكثر إثارة للدهشة من  
 الإعلان غير التفاعلي، مما أثر بشكل إيجابي على اتجاههم تجاه المجلة. 

إستراتيجيات دمج المستجدات بعنوان:  (  2020فتيح محمد )   أحمد .5
 التكنولوجية فى الإعلان التفاعلى الموجة للمتلقى المصرى 

دراسة تأثيرات دمج التكنولوجيا الرقمية والرسالة الإعلانية   : استهدفت الدراسة:
التفاعلى  الرقمي  الإتصال  وعلوم  العصر  تغيرات  مع  يتلائم  بما  تفاعلى  عرض  فى 

 على المتلقي المصري.

 توصلت نتائج الدراسة إلى :
يعطى الإعلان الرقمى للمتلقين سيطرة على الإعلان من خلال تمكينهم من  
التعامل مع مايرونه على الشاشة فى الوقت الحقيقى، ولما له من قدرة على القياس، 
الواجهات  واصبحت  الإستهداف  وسهولة  الشخصى  والطابع   ، والتخصيص  والدقة، 

 .الإعلانية سهلة التعامل وتتيح العديد من الخيارات للمستهلك

(  بعنوان: البحث في قنوات التواصل 2020)   Isaenko E  دراسـة .6
 الإجتماعي كتقنية تحليلية رقمية وتخطيط للحملات الإعلانية 

الدراسة: الاجتماعي   استهدفت  التواصل  وسائل  أفضل  تحديد  عوامل  معرفة 
الكمية  المعلومات  تميز  التي  العوامل  تحليل  على  بناء  الجمهور  يستخدمها  التى 
لتطوير منصة الإنترنت وتوزيع الجمهور المستهدف، كتقنية تحليلية وتخطيطية رقمية 

 للحملات الإعلانية. 

 توصلت نتائج الدراسة إلى :
منصة   لتحليل    Telegramإن  المناسبة  الرقمية  المنصات  أفضل  من 
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 وتخطيط الحملات الترويجية في جميع مجالات التسويق.

 أوجه الإستفادة من الدراسات السابقة:

مزودا  يكون  أن  يجب  الإعلان  نجاح  أن  الى  السابقة  الدراسات  توصلت 
وهذا   الاعلان  مع  التفاعل  أدوات  من خلال  المرأة  تفاعل  تتيح  التى  التفاعل  بأدوات 

الدمرداش،   محمد  )ضحى  دراستي  مع  محمد 2020يتفق  )ليماء  ودراسة   )
( والتى وضحث أشكال اعلانية مختلفة وطرق عرض متعددة  التى 2013عبدالعزيز،

أثرت فى سلوك المرأة نحو الاعلان الرقمى التفاعلي، كما أكدت دراسة )الطيب أحمد 
الصادق، المجلات 2017محمد  مستخدمی  تواجه  التی  المعوقات  معرفة  أهمية   )

وغياب  الاجتماعي  التواصل  لوسائل  استخدامهم  عند  المتخصصة  الإلکترونية 
العناصر الخاصة بخيارات العرض والتفاعل، وبالتالي استفادت الباحثة من الدراسات 

 السابقة التى تناولت التفاعلية فيما يلي: 
المصرية وكيفية   • المرأة  تفضلها  التى  التفاعلية  الأدوات  التعرف على 

توظيفها فى المواقع الإلكترونية ودور كل أداه، إضافة إلى معرفة ما يجب أن يتوافر 
 فى الوسيلة الإعلامية لتصبح تفاعلية لتجذب انتباه المرأة لها.

 مشكلة الدراسة : 
لعملية   الإلكترونية  بالمجلات  الرقمي وخاصة  إتجاه الإعلام  الباحثة  لاحظت 
تطبيق الأفكار الإعلانية لتصميم إعلان رقمي تفاعلي يلفت انتباه القارئ عن طريق  
على  الإلكترونية  بالإصدارات  والخاصة  التفاعل  أدوات  مثل  جديدة  عناصر  استخدام 
المنصات الرقمية المختلفة مثل : الوصلات، وآليات ووسائل التجوال وغيرها لتحقيق 
الهدف الأساسي من الإعلان، ومحقق لغرضين وظيفي وجمالي في آن واحد. ومن  
خلال أدوات التفاعل والإستراتيجيات والحلول التكنولوجية الناتجة عن إدخال المؤثرات 
أكثر  بطريقة  الإعلانية  الرسالة  توصيل  يتم  الرقمية،  الإعلانات  تصميم  فى  الخاصة 

 احترافيه وأقل تكلفة ماديه. 
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ما مدى    :  يالتال   يوبناءً على ذلك تحددت مشكلة الدراسة في التساؤل الرئيس
على  وتأثيرها  العربية  النسائية  الإلكترونية  بالمجلات  الرقمية  الإعلانات  تفاعلية 

 تفضيلات المرأة المصرية؟ 

 أهمية الدراسة:  
إضافة للمكتبة العربية والعاملين بحقل الإعلام والإعلانات وكافة المطبوعات  .1

  الإلكترونية، مما يعطى لهذه الدراسة أهميتها فى هذا المجال.
توجيه نظر القائم بالاتصال إلى ضرورة مراعاة التخطيط الجيد لعملية انتشار    .2

الإلكترونية   بالمجلات  الرقمية  الإعلانات  فى  التفاعلية  التكنولوجية  المبتكرات 
 النسائية عينة الدراسة بهدف توصيل الرسالة الإعلانية بطريقة مبتكرة.  

 أهداف الدراسة:  
 أهداف الدراسة الميدانية : 

معرفة تفضيلات المرأة المصرية للإعلانات الرقمية التفاعلية بمواقع المجلات  .1
 الإلكترونية النسائية. 

بمواقع   .2 التفاعلية  الرقمية  الإعلانات  مع  المصرية  المرأة  تفاعل  مستوى  معرفة 
 المجلات الإلكترونية النسائية.

تحديد اتجاه المرأة المصرية نحو الإعلانات الرقمية التفاعلية بمواقع المجلات  .3
 الإلكترونية النسائية. 

 معرفة المعوقات التي تواجه مستخدمات مواقع المجلات الإلكترونية النسائية.  .4
عند  .5 المصرية  المرأة  تفضيلات  على  التفاعلي  الرقمي  الاعلان  تأثير  رصد 

 متابعتها للمجلات الإلكترونية النسائية. 

 تساؤلات الدراسة: 
 تساؤلات الدراسة الميدانية:

http://ejos.journals.ekb.eg/


 

The Egyption Journal for Specialized Studies 

   R 0441-2408-EJOS)1(                          2025 أكتوبر( 3الجزء ) ( 48( العدد ) 13المجلد ) 

868 

للإعلانات  .1 التعرض  عند  المبحوثات  تفضلها  التى  الانتباه  جذب  أساليب  ما 
 الرقمية التفاعلية بالمجلات الالكترونية النسائية ؟ 

التفاعلية   .2 الرقمية  الإعلانات  مع  المصرية  للمرأة  التفاعلية  الإستجابة  نوع  ما 
 بالمجلات الإلكترونية النسائية ؟ 

بالمجلات   .3 التفاعلية  الرقمية  الإعلانات  مع  المصرية  المرأة  تفاعل  درجة  ما 
 الإلكترونية النسائية ؟ 

بالإعلانات   .4 الموجودة  التفاعل  أدوات  لأنواع  المصرية  المرأة  تفضيل  درجة  ما 
 الرقمية التفاعلية بالمجلات الإلكترونية النسائية ؟ 

 النظريات المستخدمة  فى الدراسة
   (Diffusion of innovation Theory) نظرية انتشار المبتكرات 

 نشأة النظرية:
ظهرت هذه النظرية خلال السنوات الأخيرة من الخمسينات والستينات متأثرة  
انتشار  باسم  ايضا  النظرية  هذه  الى  ويشار  المعلومات على مرحلتين،  تدفق  بنظرية 
وهو   روجرز  ايفرت  الباحث  يد  على  المبتكرات  انتشار  نظرية  وجاءت  المخترعات، 
الجمهور  تبنى  كيفية  على  ركز  والذى  الريفى  الاجتماع  علم  مجال  فى  متخصص 

  1962للمستحدثات الجديدة وقد قام بوضعها فى كتابه عند ظهوره للمرة الأولى عام  
للبشرية  يسبق  لم  جديدة  أشياء  المخترعات  تكون  أن  بالضرورة  ليس  للنظرية  ووفقا 
معرفتها ولكن أى تقنية أوفكرة بوصفها غير جديدة من وجهة نظر مجتمع معين قد 

  .تكون جديدة بالنسبة لمجتمع آخر
السلوك  لتفسير  وضعت  التى  النظريات  من  المبتكرات  انتشار  نظرية  وتعد 
المجتمعات،  الجديدة فى  المنتجات  استهلاك  أو  الأفكار  تبنى  للاقبال على  الانسانى 
قد  الاجتماعى  النظام  الى  ادخالها  يتم  مبتكرات جديدة  فإن وجود  النظرية  لهذه  ووفقا 
يكون لها قبول تدريجي مع مرور الوقت ووفقا لمجموعة من التغيرات والظروف التى 

 تخص تلك البيئة الاجتماعية التى يتم ادخال المبتكرات اليها. 
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 نوع الدراسة ومنهجها : 
هذ  طبيعة  ه  تعد  وصف  على  تركز  التي  الوصفية  الدراسات  من  الدراسة 

 خصائص مجتمع معين.    

 مجتمع الدراسة: 
للمجلات   المتابعة  المصرية  المرأة  في  الميدانية  الدراسة  مجتمع  يتمثل 
ورقية  نسخة  لها  يكون  أن  بالضرورة  ليس  والتى  الانترنت  على  النسائية  الالكترونية 

الخليج    -مجلة سيدتي    -مجلة هيا    –مجلة لها    -وهي: )مجلة هي   إللى   -زهرة 
عربية  -عربية   الأعمار    )فوج  مختلف  من  العربيات  النساء  إلى  تتوجه  والتى 

وخدمات  معلومات  تقديم  خلال  من  العالم  أنحاء  كل  في  الإجتماعية  والخلفيات 
واعلانات يمكن الاطلاع عليها بسهولة، وبالتالى تتبادل خبراتها وقيمها وأفكارها حول 
تفضيل  توجهاتها وخاصة نحو  اليومية وتوضح  الحياة  بواقع  تتعلق  مواضيع ومسائل 

 الإعلانات التفاعلية للمنتجات المعلن عنها بالمجلة الإلكترونية. 

 عينة الدراسة: 
مفردة من النساء   400تتمثل عينة الدراسة الميدانية في عينة عمدية قوامها  

من   مواقع   19المصريات  على  التفاعلية  الرقمية  للإعلانات  والمشاهدة  فأكثر  سنة 
فى  الاجتماعى  التواصل  وسائل  وعلى  الويب  على  الإلكترونية  النسائية  المجلات 

 محافظة ) القاهرة والجيزة وضواحى الجيزة والقليوبية (. 

 المدة الزمنية للدراسة: 
أثناء  قامت الباحثة بتطبيق استمارة الاستبيان الالكترونية على عينة الدراسة 

التفاعلية   الرقمية  للإعلانات  عام  تعرضها  فى  رمضان  شهر  خلال  عرضت  التى 
 على موقع المجلات الإلكترونية النسائية عينة الدراسة. 2024
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 منهج الدراسة: 

على   الميدانية  الدراسة  تعتمد  حيث  الجمهور:  مسح  أسلوب  الباحثة  تستخدم 
المرأة   على  التفاعلي  الرقمي  الإعلان  مشاهدة  انعكاس  على  للتعرف  الأسلوب  هذا 

 المصرية من حيث تفضيلها للشكل والمضمون.  

 مصطلحات الدراسة: 
 :   Digital Advertising الإعلان الرقمي 

بأنه نشاط    )يعرف الإعلان الرقمي ) الإعلان الإلكتروني أو إعلان الإنترنت  
لجذب  مبتكرة  أساليب  استخدام  يتطلب  الإنترنت،  شبكة  عبر  يتم  هادف  اتصالي 
عن   للإعلان  الشركة  بها  تقوم  التي  الاتصالات  أنواع  جميع  إلى  ويشير  الانتباه، 
المنصات  مختلف  باستخدام  لها  والترويج  خدماتها  أو  منتجها  أو  التجارية  علامتها 

 والقنوات الرقمية. 

 :  Interactiveالتفاعلية 
هي اتصال تبادلي ذو اتجاهين من المرسل الى المستقبل والعكس، فهي سمة  
طبيعية فى الاتصال الشخصي، وسمة مفترضة لوسائل الإعلام الحديثة وفى مقدمتها  
الانترنت، فهى كمفهوم حديث مرتبط بتكنولوجيا الاتصال الحديثة واستجابة الجمهور، 

 ولذلك فهى جوهر الإتصال التفاعلي وبدونها لا يتم التفاعل.

   :  Interactive Advertisingالإعلان التفاعلي 
هو نوع من فنون الإتصال التي يتفاعل فيها المتلقي مع الإعلان تختفى فيه  
الحدود الفاصلة  بين المرسل والمتلقي عن طريق التفاعل بين طرفين أو أكثر، بهدف 
تحقيق قدر من التفاهم عن طريق تبادل المعلومات والآراء والأفكار والرموز متماشياً 

 مع استجابتهم وردود أفعالهم. 
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 : Women's Electronic Magazines المجلات الإلكترونية النسائية 

إصدارا   كانت  سواء  الإنترنت  شبكة  عبر  إصدارها  يتم  التي  المجلات  هي 
جديدا، أو نسخة إلكترونية لصحيفة ورقية تصدر بشكل منتظم، أو إصدار لصحيفة 
شئون   في  متخصص  صحفي  طاقم  عليها  يشرف  ورقية،  نسخة  لها  ليس  إلكرتونية 
التطورات  آخر  لمواكبة  وسريع  مستمر  بشكل  مضمونها  تحديد  يتم  والأسرة،  المرأة 

 والمستجدات في عالم المرأة. 

 فروض الدراسة : 
 وفقا لنظرية انتشار المبتكرات تقوم الدراسة الحالية على الفروض التالية:

الفرض الأول: توجد علاقة ارتباطية ذات دلالة إحصائية بين كثافة التعرض   -
 للإعلانات الرقمية التفاعلية بالمجلات الإلكترونية النسائية والتفاعل معها. 

توجد علاقة ارتباطية ذات دلالة إحصائية بين عناصر جذب   الفرض الثاني: -
والتفاعل   النسائية  الإلكترونية  بالمجلات  التفاعلية  الرقمية  للإعلانات  الانتباه 

 معها.
 أدوات جمع البيانات : 

استمارة استبيان إلكترونية للدراسة الميدانية : قامت الباحثة بتصميم صحيفة  
على) تحتوى  إلكترونية،  سؤال  25استبيان  بطريقة (  الميدانية  الدراسة  بيانات  لجمع 

 لتغطية الأهداف الرئيسية من الإستبيان منهجية، و 

والثبات: على    الصدق  الاستمارة  بعرض  الباحثة  قامت  الصدق  لقياس 
تطبيق  إعادة  أسلوب  الباحثة  استخدمت  الثبات  ولقياس  المحكمين،  من  مجموعة 

( مفردة من العينة، وقد قامت الباحثة بحساب معامل ثبات 20الاستمارة على عدد )
( وهى %87.5( ، مما يدل أن ثبات المقياس بلغ )0.875ألفا كرونباخ حيث بلغ )

 نسب مرتفعة تدل على وضوح الاستمارة وصلاحيتها للتطبيق. 
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وذلك بحساب الجذر التربيعي لمعامل ألفا كرونباخ حيث بلغ  صدق المحك :  
 ( وهى قيمة عالية تشير إلى ثبات المقياس.7.8( )0.935)

 الإطار النظري للبحث 
 المحور الأول: أشكال الإعلانات الرقمية  

تشير بعض الأدبيات إلى أنواع الإعلانات الرقمية حسب الطريقة والأسلوب   
 مثل : التي تظهر فيها على الوسائط الرقمية

( : وهو أسلوب تقوم Advertising Bannersالأشرطة الإعلانية ) •
به جهة معينة من خلال وضع بيانات ومعلومات مختصرة عن المؤسسة أو الشركة 
أو المنتج أو السلعة على مواقع أخرى غير موقعها، بطريقة جذابة من خلال استخدام  
الموقع  على  للضغط  المتصفح  دفع  على  وتقوم  المختلفة،  والتصاميم  الألوان 
أوفر  والحصول على معلومات  الشركة  لموقع  الوصول  ليتم  المخصص في الإعلان 
عن المادة المعلن عنها من خلال عملية تسمى بالارتباط التشعبي. )ساطور محمد، 

 (194-169: ص 2011
• ( الثابتة  أول Basic Bannersالإعلانات  النوع من  يعتبر هذا   :  )

أشكال الإعلان الرقمي على الإنترنت لكونه ثابتا، وهو يمثل الثبات والصمت ويتيح  
صفحات  إحدى  إلى  إرساله  ليتم  عليها،  والنقر  المعلومات  مشاهدة  فرصة  للمتصفح 

 ( 93-50: ص 2022الموقع الإلكتروني الخاص بها.) سليمان بسمة، 
•   ( "المضمنة"  التفاعلية  الإنترنت  هذا HTMLإعلانات  إعداد  يتم   :  )

وتعمل على إتاحة المجال   JAVAالنوع من الإعلانات من خلال لغة برمجية تسمى  
لكتابة كلمات ومفردات خاصة في الإعلانات. ويعتبر من أفضل أنواع الإعلانات لأنه  
يتم تنفيذه من خلال قواعد البيانات ويمكن من خلاله توفير فرص للتسوق تتناسب مع 

 (831-815: ص 2022كل مستخدمي الإنترنت. )سعيد نهلة، 
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• ( المقاطعة  الإنترنت  هذه   Interstitial Adsإعلانات  تقوم    :  )
الظهور بصورة مفاجئة  نفسها على متصفحي الإنترنت من خلال  الإعلانات بفرض 
من   مفرا  المتصفح  يجد  ولا  التلفاز.  أو  الإذاعة  إعلانات  مثل  المشاهد  صفحة  على 
مشاهدتها في حال كان يتابع شيئا معينا على الشاشة. تحتل هذه الإعلانات مساحة 
طويلة  زمنية  فترة  انتباهه  وتجذب  المشاهد  بإشغال  وتقوم  الصفحة  لكامل  تصل  قد 
عرض  من  التأكد  مميزاتها  ومن  عنها.  المعلن  المادة  عن  مهمة  معلومات  لتقديم 
الإعلان المقاطع وأنه يقوم بإغلاق نفسه ذاتيا. ومن سيئاته أنه لا يمكن تطبيقه في 
الإعلانات  النوع من  هذا  يعتبر  الإنترنت  بعض مستخدمي  أن  كما  المواقع،  مختلف 

 غير مستحب ومزعج له.  
( : تتمدد هذه الإعلانات    Expanding Adsالإعلانات المتوسعة ) •

فقط بمجرد الضغط عليها من المستخدم،  وغالبا ما تأخذ وقتاً طويلًا عند التحميل، 
ويمكن    ، يستهدفها الإعلان  التي  للصفحة  الزائر  تجربة  يؤثر سلبا على  الذي  الأمر 
هذا النوع من الإعلانات المعلنين من وضع الملفات الكبيرة بدون التأثير على تحميل 

 ( 214-165: ص 2020الصور الأخرى الموجودة. )عبدالغني هاني، 
• ( الحائط  تقوم  Wallpaper Adsإعلانات  التي  الإعلانات  وهي   :)

 ( 447: ص 2020بتغيير خلفية الصفحة التي يتم عرضها ومنها: )كمال مصطفى،  
- ( المتحايل  بخداع  Trick Bannerالإعلان  الإعلانية  اللافتة  تقوم  حيث   )

 الناس من خلال النقر عليها وتكون غالبا على شكل رسالة نظام تشغيل.
( : وهو نافذة إعلانية جديدة تظهر فجأة في  Popup Adsالإعلان المنبثق ) -

 مقدمة الصفحة الحالية.
( : نافذة إعلانية كالنافذة    Pop-under Adsالإعلان المنبثق من الخلف ) -

يمكن   ولا  الحالية،  النافذة  خلف  من  وإرسالها  تحميلها  يتم  لكن  المنبثقة، 
 النوافذ المفتوحة.ق نافذة أو أكثر من مشاهدتها إلا بعد إغلا
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  الألعاب الإلكترونية •
يفكر   ألغاز  هيئة  على  تقديمها  ممكن  أشكالها  بمختلف  الإلكترونية  الألعاب 
الجمهور المستهدف في حلها، مع ربط المحتوى المقدم من خدمة تجارية وبين اللعبة، 

 وتعتبرتلك الطريقة هي إحدى الطرق لتثبيت الإعلان الرقمي في أذهان الجمهور.
 المسابقات  •

من   كتير  بيفضله  خيار  هو  سهلة  جائزة  على  والحصول  الفوز  تحقيق 
التفاعلي، تضمن مشاركة  الجمهور، ولذلك استخدام المسابقات ضمن أنواع المحتوى 

 قطاع كبير من الجمهور المستهدف في الرسالة الإعلانية.
 الأسئلة  •

وبالتالي   المستهدف  الجمهور  مع  حقيقي  حوار  خلق  على  الأسئلة  تساعد 
تحفيزهم لإبداء رأيهم ، حيث يتم طرح أسئلة عليهم تكون متعلّقة بالمنتج ، ويبدأ صانع 
إحدى   الشكل  هذا  ويعتبر  رأيهم،  في  ومناقشتهم  لإجاباتهم  الإستماع  في  المحتوي 
الطرق التي تقوي العلاقة بين القائم بالإتصال وبين الجمهور المستهدف، لما له من  
جانب  المحتوى من  مشاركتهم مع صانع  واحترام   ، جانب  الجمهور من  تقدير لآراء 

 آخر.

 المحور الثاني: الوسائط الرقمية التفاعلية 

 :فيسبوك •
إليها  الوصول  الإنترنت  لمستخدمي  يمكن  اجتماعية  شبكة  عن  عبارة  هو 
وسائل  لتسويق  كأداة  بوك  فيس  استخدام  الآخرين.  مع  والتفاعل  للتواصل  مجانًا 
ذات  الشركات  لجميع  منخفضة  بتكلفة  فائدة  أقصى  يعني  الاجتماعي  التواصل 
منتجاتها  لتقديم  فعالية  الأكثر  القنوات  تبحث عن  التي  المناسب ، وخاصة  الجمهور 

 وخدماتها للمستهلكين المحتملين. 

 

javascript:showManusriptDetails(179341)


 

 875 المجلة المصرية للدراسات المتخصصة 

  http://ejos.journals.ekb.eg                       ...   تفاعلية الإعلانات الرقمية بالمجلات الإلكترونية النسائية العربية وعلاقتها

 :تويتر •
الإنترنت، طريقة جديدة   إثارة على  الاجتماعية  الوسائط  أكثر مواقع  أحد  هو 
هو   منتظم  بشكل  تويتر  على  العمل  يعتبر  والجمهور،  المدونين  مع  للتواصل  تماما 
استخدام  على  يعتمد  إليه  والوصول  أوسع  جمهور  إلى  للوصول  الذهبي  المفتاح 

 . تغريدات والمزودة بالتعبيرات الشعورية ، ومن ثم تفاعل الجمهورمع بعضهم

 :بينترست  •
هو موقع تواصل اجتماعي فعال، يتطور من خلال نمط حياة الجمهور، لذا  

أيضا  يمكن  المستهدف،  الجمهور  مع  الصور  التقاط  مشاركة  بالإتصال  للقائم  يمكن 
 ، للإهتمام  ومثيرة  ممتعة  مشاركة  من خلال  الجمهور  مع  اتصالات شخصية  إجراء 
ملايين   إلى  تصل  أن  تستطيع  رقمية  اعلانية  منصة  بينترست  اعتبار  يمكن 

  .المستخدمين في وقت قصير 

 :جوجل بلس  •

، أصبح جوجل بلس  Google وهي خدمة الشبكات الاجتماعية التي تديرها 
أداة ضخمة لوسائل التواصل الاجتماعي مع ما يقرب من ملياري صورة في الأسبوع، 

 .قادرا على النمو بسرعة ، تاركا وراءه شبكات اجتماعية أخرى 

 :لينكد إن •
الخبرة    مجالات  مختلف  من  الناس  تجمع  التي  الرقمية  الاجتماعية  المنصة 

العلامة  وبين  المجتمع  أفراد  بين  التفاعل  لإدارة  استخدامه  يتم   ، الأعمال  عالم  في 
 .التجارية بطريقة احترافية

 :ريد إت  •
لتحميل    الفرصة  للمستخدمين  يوفر  تفاعلي،  اجتماعي  إخباري  موقع  هو 

على  التعليق  أيضا  ويمكنهم  الروابط،  مشاركة  أو  الموقع  إلى  بهم  الخاص  المحتوى 
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 .المحتويات ومحتوى التصويت عن طريق الأزرار العلوية والسفلية

 :يوتيوب  •

هو موقع ويب يسمح لمستخدميه التفاعل مع المحتوى الذي يحمله، فيمكنهم  
 .رفع التسجيلات المرئية مجانًا عبر البث الحي ومشاركتها والتعليق عليها وغير ذلك

 :واتساب  •
نصية    رسائل  بإرسال  للمستخدمين  يسمح  تفاعلي،  مجاني،  برنامج  هو 

ورسائل صوتية، إجراء مكالمات صوتية ومرئية ومشاركة الصور والمستندات ومواقع 
 المستخدمين والوسائط الأخرى 

  :إنستغرام •

  ، اجتماعية  شبكة  الوسائط jهو  ورفع  أدواته  مع  بالتفاعل  لمستخدميه  سمح 
والإشارات  الوسوم  باستخدام  وتنظيمها  الفلاتر  خلال  من  تعديلها  بالإمكان  التي 
أيضا  يمكنهم  للعامة.  المنشورات  ومشاركة  التصفح  من  الجمهور  يمكن  الجغرافية. 
الصفحة  في  محتواهم  وإضافة  الآخرين  المستخدمين  ومتابعة  بالصور  الإعجاب 

 .الرئيسية لمتابعتهم

  :فيسبوك ماسنجر •
الرسائل  إرسال  المستخدمون  يستطيع  تفاعلية،  مراسلة  ومنصة  تطبيق  هو 
ويستطيعون   والملفات،  والصوت،  والملصقات،  المرئية،  والمقاطع  الصور،  وتبادل 

 .كذلك التفاعل مع رسائل المستخدمين الآخرين

 :تيك توك •

بمشاركة    التطبيق  ويختص  الاجتماعية  الوسائط  تطبيقات  من  تطبيق  هو 
عن   الفيديو  مقاطع  ونشر  إنشاء  للمستخدمين  يتيح  إنه  حيث  الفيديو حصرا،  مقاطع 
منصة  توفر  رغم  المحمول،  الهاتف  على  استخدامه  شاع  وقد  المواضيع.  مختلف 
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 .خاصة به على غوغل

 :تليغرام •

هو تطبيق للتراسل الفوري تفاعل مستخدميه مع بعضهم البعض ، مستخدمو  
تيليجرام يستطيعون تبادل الرسائلبإمكانية تشفير عالية بما في ذلك الصور والفيديوهات 

 .والوثائق حيثُ يدعم كافة الملفات 

 :سناب شات  •
هو تطبيق تواصل اجتماعي لتسجيل وبث ومشاركة الرسائل المصورة، يمكن   

ورسومات،والتفاعل  نص  وإضافة  الفيديوهات،  وتسجيل  الصور،  التقاط  للمستخدمين 
  .معها وإرسالها إلى قائمة التحكم من المتلقين

  :الفايبر •
)أندرويد،   المنصات  متعدد  الذكية  الهواتف  على  يعمل  تطبيق   iosهو 

يتيح للمستخدمين المراسلة الفورية وإجراء مكالمات هاتفية مجانية وإرسال  ،ويندوز(، 
هذا  لديه  شخص  أي  إلى  مجاني  بشكل  صوت(  فيديو،  صور،  )نصية،  رسائل 
البرنامج، يعمل على شبكات الجيل ثالث والجيل الرابع ويتوفر البرنامج بـعشر لغات 

 من بينها اللغة العربية. 

 نتائج البحث: 
 النتائج الخاصة بتساؤلات الدراسة:

 ( معدل استخدام شبكة الإنترنت يوميا  1جدول رقم )
 النسبة  التكرار معدل استخدام شبكة الإنترنت يوميا  

 47.75 191 ساعات 5أكثر من  -

 39.5 158 ساعات  5:  2 -

 12.75 51 أقل من ساعتين  -

 % 100 400 الإجمالي 
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  : يتضح من بيانات الجدول السابق ما يلى
خمس    - من  أكثر   : يلى  كما  اليومي  الإنترنت  شبكة  استخدام  معدل  جاء 

)  ساعات  بنسبة  الأول  الترتيب  خمسة  %47,75في  إلى  ساعتين  من   ،  )
 ( بنسبة  الثاني  الترتيب  في  الترتيب   (%39,5ساعات  فى  أقل من ساعتين   ،

 (. %12,75 (  الثالث بنسبة
 ( معدل تصفح مواقع المجلات الإلكترونية النسائية 2جدول رقم )

 النقاط  نادرا   أحيانا   دائما   المواقع الإلكترونية للمجلات النسائية 
الوزن 

 المئوى 

sayidaty.net 87 201 112 775 16.42 

Hiamag.com 58 184 158 700 14.83 

haya-online.com 38 187 175 663 14.05 

lahamag.com 36 184 180 656 13.90 

Ellearabia.com 29 192 179 650 13.77 

zahratalkhaleej.ae 22 202 176 646 13.69 

https://ar.vogue.me 30 168 202 628 13.31 

 4718 100 

  : يتضح من بيانات الجدول السابق ما يلى

مجلة    -  : يلى  كما  النسائية  الإلكترونية  المجلات  مواقع  تصفح  معدل  جاء 
الإلكتروني   وموقعها  بنسبة    sayidaty.netسيدتي  الأول  الترتيب  في 

الإلكتروني  16,42%) وموقعها  هي  مجلة   ،  )Hiamag.com    الترتيب في 
( بنسبة  الإلكتروني   ( %14,83الثاني  وموقعها  هيا  مجلة   ، haya-
online.com   ( بنسبة  الثالث  الترتيب  وموقها %14,05في  لها  مجلة   ،  )

الترتيب الرابع بنسبة    lahamag.com الإلكتروني   ( ، مجلة  %13,90(في 
الإلكتروني   وموقعها  عربية  الخامس     Ellearabia.comإللي  الترتيب  في 

 ( الإلكتروني  %13,77بنسبة  وموقعها  الخليج  زهرة  مجلة   ،  ) 
zahratalkhaleej.aeالت )في  بنسبة  السادس  فوج %13,69رتيب  مجلة   ،  )

الإلكتروني   وموقعها  السابع    https://ar.vogue.me عربية  الترتيب  في 
 (. %13,31بنسبة )
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وهذا يدل على أن المرأة المصرية فضلت تصفح موقع مجلة سيدتى، وبالتالى    -
المجلات  من  نسبة  أعلى  معها  وتفاعلها  الرقمية  للإعلانات  تعرضها  فرص 

 الأخرى. 
( عناصر جذب الانتباه لمواقع المجلات الإلكترونية النسائية على  3جدول رقم )

 شبكات التواصل الإجتماعي: الفيسبوك، اليوتيوب 
 النسبة  التكرار عناصر جذب الانتباه   

 54.25 217 سهولة التصفح بشكل عام 

 48.5 194 التصميم الشكلي للمجلة 

 45 180 اسم المجلة 

 40.25 161 المحتوى الخبري التفاعلي بالمجلة 

الروابط التفاعلية المتاحة لمشاهدة فيديو عن السلعة أو الخدمة قبل اتخاذ قرار  

 الشراء 
133 33.25 

 24.75 103 تساعدك على معرفة معلومات عن المنتجات  QR codeخاصية الـ 

 23 92 توفر النسخة الرقمية للمجلة 

 23 92 الخدمات المتوفرة بالمجلة مثل الاشتراك أو حجز تذاكر وغيرها 

 20.5 82 الإعلانات الرقمية بالمجلة 

 14.5 58 مكان أو بوقت دةتصفح الأعداد الأرشيفية وأنتي غير مقي 

 12.5 50 توفر أرشيف لأعداد المجلة 

 2.5 10 ارتباط شبكات التواصل مع بعضها

 400ن = 

    : يتضح من بيانات الجدول السابق ما يلى

الإلكترونية    - المجلات  لمواقع  المصرية  المرأة  انتباه  جذب  عناصر  جاءت 
النسائية على شبكات التواصل الإجتماعي: الفيسبوك، اليوتيوب ، كما يلى : 

 ( بنسبة  الأول  الترتيب  عام في  بشكل  التصفح  التصميم  %54,25سهولة   ،  )
( ، اسم المجلة في الترتيب  %48,5الشكلي للمجلة في الترتيب الثاني بنسبة )

( ، كما احتل المحتوى الخبري التفاعلي بالمجلة الترتيب %45الثالث بنسبة )
( ، بينما الروابط التفاعلية المتاحة لمشاهدة فيديو عن  %40,25الرابع بنسبة )

بنسبة   الخامس  الترتيب  في  الشراء  قرار  اتخاذ  قبل  الخدمة  أو  السلعة 
الـ  33,25%) خاصية   ،  )QR code   عل كثيرة  تساعدك  معلومات  معرفة  ى 

( بنسبة  السادس  الترتيب  في  المنتجات  النسخة % 24,75عن  توفر  أما   ،  )
( بنسبة  السابع  الترتيب  فاحتلت  للمجلة  المتوفرة %23الرقمية  الخدمات   ،  )
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بنسبة   الثامن  الترتيب  في  وغيرها  تذاكر  حجز  أو  الاشتراك  مثل  بالمجلة 
بنسبة  23%) التاسع  الترتيب  احتلت  بالمجلة  الرقمية  الإعلانات  بينما   ،)
( ، وفي الترتيب العاشر جاء تصفح الأعداد الأرشيفية و أنتي غير  20,5%)

  ( بنسبة  مكان  أو  بوقت  توفر %14,5مقيدة  عشر  الحادي  الترتيب  في   ،  )
( بنسبة  المجلة  لأعداد  مع  %13أرشيف  التواصل  شبكات  ارتباط  وأخيرا   ،  )

 (. %2,5بعضها في المرتبة الثانية عشر بنسبة )
رقمية    - لإعلانات  تتعرض  التى  الدراسة(  )عينة  المصرية  المرأة  انتباه  جذب 

الدراسة على   العربية محل  النسائية  الإلكترونية  المجلات  تفاعلية على مواقع 
مواقع مختلفة من مواقع التواصل الإجتماعي، عدة عناصر لأسباب أو دوافع 

رغباتها   لإشباع  الطقوسية، الشخصيةنفعية،  الدوافع  أو  الأسباب  عن  وأما   .
فيمكن إرجاع ذلك إلى أن نوعية الإعلانات الخبرية تعرض  خدمات خاصة  
لإعلانات   أو  لهن.  شخصية  منفعة  لاكتساب  يكون  لها  التعرض  وعند 
رقمية   بتكنولوجيا  متعددة  تفاعلية  أدوات  تصميمها  فى  يدخل  التى  المنتجات 

 عملت على جذب انتباه المرأة المصرية.
( عناصر جذب الانتباه لمواقع المجلات الإلكترونية النسائية  4جدول رقم )

 كتطبيقات على شبكات التواصل الإجتماعي: انستجرام 
 النسبة  التكرار عناصر جذب الانتباه   

 55 220 سهولة التصفح بشكل عام 

 54.25 217 التصميم الشكلي للمجلة 

 47.25 189 اسم المجلة 

 39.25 157 فيديو( -المحتوى الخبري بالمجلة )صور

 36.5 146 الخدمات المتوفرة بالمجلة 

 23.5 94 فيديو( -الإعلانات الرقمية بالمجلة )صور

 22 88 الروابط التفاعلية المتاحة 

 11.75 47 توفر أرشيف لأعداد المجلة 

 400ن = 

   : يتضح من بيانات الجدول السابق ما يلى
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الإلكترونية    - المجلات  لمواقع  المصرية  المرأة  انتباه  جذب  عناصر  جاءت 
النسائية كتطبيقات على شبكات التواصل الإجتماعي:  انستجرام ، كما يلى :  

( بنسبة  الأول  الترتيب  في  عام  بشكل  التصفح  التصميم  %55سهولة   ،  )
( ، اسم المجلة في الترتيب  %54,25الشكلي للمجلة في الترتيب الثاني بنسبة ) 

(، كما احتل المحتوى الخبري بالمجلة الترتيب الرابع  %47,25الثالث بنسبة )
 ( الخامس  %39,25بنسبة  الترتيب  في  بالمجلة  المتوفرة  الخدمات  بينما   ،  )
( بنسبة  %36,5بنسبة  السادس  الترتيب  في  المتاحة  التفاعلية  الروابط   ،  )

بنسبة  22%) السابع  الترتيب  احتل  المجلة  لأعداد  أرشيف  توفر  وأخيرا   ،  )
(11,75% .) 

ترى الباحثة أن النتائج السابقة تتفق مع هوية وطبيعة حسابات تلك المجلات   -
المقام   في  الإعلانية  المرئية  الصورة  على  تركز  والتي  النسائية  الإلكترونية 
في   للمشاركة  المشاهدين  دوافع  لتلبية  الثاني  المقام  فى  الخبرية  مع  الأول، 
المحتوى   بمتابعة  التزامهم  ثم  ومن  الرقمي  الإعلاني  المحتوى  مع  التفاعل 
لضمان  وذلك  وخدمات  وأخبار،  إعلانات  من  فيه  بما  ككل،  للمجلة  الرقمي 
استمرارية ولائهم للمجلة الإلكترونية. مع الأخذ في الاعتبار أن القائمين على  
الخبرة    لديهم  المختلفة  التطبيقات  على  النسائية  العربية  المجلات  صفحات 
الجمهور   يجذب  بشكل  بخدماتهم  الخاصة  الإعلانات  عرض  لطريقة  الكافية 

 ويرضيهم. 
( أن استخدام التسويق الرقمي يعتمد بشكل   Nair.k,2021وقد أكدت دراسة )

منها  الاستفادة  وكيفية  الحديثة  التكنولوجية  والتطبيقات  المستحدثات  علي  كبير 
 وتسخيرها في مجال التسويق الرقمي الحديث . 

لاحظت الباحثة اهتمام المجلات الإلكترونية النسائية بنسختها الرقمية كونها    -
تلك   راعت  وقد  زمان،  أو  بوقت  التقيد  دون  المرأة  مع  الإتصال  وسائل  من 
تفاعلية   بأدوات  المزودة  الرقمية  والفيديو  الصور  إعلانات  اتاحة  المجلات 
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تناسب تفضيلات المرأة المختلفة، لتلبية احتياجاتها ورغباتها. وقد اتفقت نتائج  
حسين،  )مرام  دراستي  مع  عبدالجليل،2020الدراسة  )منى  ودراسة   )2020  )

مختار، )محمد  دراسة  2017ودراسة  نتائج  مع  الدراسة  نتائج  اتفقت  كما   ،  )
بييه، التواصل 2023)وليد  مواقع  أبرز  تعد  انستجرام  منصة  أن   ،  )

إعتمد عليها   التجارية  والعلامات  المنتجات  من  الكثير  أن  الإجتماعية، حيث 
الأجيال في السنوات الحديثة وأن المؤثرون الهموهم لإتخاذ سلوك الشراء بعد  

 مشاهدتهم الإعلانات عبر منصة الإنستجرام 
 مناقشة فروض البحث : 

الفرض الأول: توجد علاقة ارتباطية ذات دلالة إحصائية بين كثافة التعرض  
 للإعلانات الرقمية التفاعلية بالمجلات الإلكترونية النسائية والتفاعل معها. 

( العلاقة الارتباطية بين كثافة التعرض للإعلانات الرقمية التفاعلية  5جدول رقم )
 معامل ارتباط بيرسون  بالمجلات الإلكترونية النسائية والتفاعل معها 

 
المتوسط  

 الحسابي 

الانحراف  

 المعياري 
 معامل الارتباط 

مستوى 

 المعنوية 

 7.914 32.68 التعرض 
0.346  )**( 0.000 

 4.175 9.58 التفاعل 

 يتضح من بيانات الجدول السابق مايلي: 

دلالة    - ذات  ارتباطية  علاقة  وجود  ثبت  بيرسون  ارتباط  معدل  باستخدام 
بالمجلات   التفاعلية  الرقمية  للإعلانات  التعرض  كثافة  بين  إحصائية 
بيرسون   ارتباط  قيمة معامل  بلغت  والتفاعل معها، حيث  النسائية  الإلكترونية 

 (  0.01( عند مستوى دلالة )0.000( ، بمستوى معنوية )0.346)
التفاعلية    - الرقمية  للإعلانات  التعرض  لكثافة  الحسابي  الوسط  بلغ  حيث 

( ، وبلغ  7.914( وبانحراف معياري )32.68النسائية )  الإلكترونيةبالمجلات  
 ( 4.175( وبانحراف معياري )9.58) للتفاعل معهاالوسط الحسابي 
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ثبت صحة الفرض الأول بوجود علاقة ارتباطية ذات دلالة احصائية  يوبذلك    -
بين كثافة التعرض للإعلانات الرقمية التفاعلية بالمجلات الإلكترونية النسائية  

الإتصالية  معهاوالتفاعل   العملية  فى  التفاعلية  أن  لإعتبار  ذلك  يرجع  وقد   ،
 التي تتم عبر الوسائط، هي عملية تواصلية مستمرة للوسيلة والمستخدم معا.  

عناصر  :   الثانيالفرض   بين  إحصائية  دلالة  ذات  ارتباطية  علاقة  توجد 
والتفاعل  النسائية  الإلكترونية  بالمجلات  التفاعلية  الرقمية  للإعلانات  الانتباه  جذب 

 معها.
( العلاقة الارتباطية بين عناصر جذب الانتباه للإعلانات الرقمية  6جدول رقم )

 معامل ارتباط بيرسون التفاعلية بالمجلات الإلكترونية النسائية والتفاعل معها 

 
المتوسط  

 الحسابي 

الانحراف  

 المعياري 
 معامل الارتباط 

مستوى 

 المعنوية 

 7.760 14.60 جذب الانتباه  
0.666  )**( 0.000 

 4.175 9.58 التفاعل 

 يتضح من بيانات الجدول السابق مايلي: 
دلالة   - ذات  ارتباطية  علاقة  وجود  ثبت  بيرسون  ارتباط  معدل  باستخدام 

بالمجلات   التفاعلية  الرقمية  للإعلانات  الانتباه  جذب  عناصر  بين  إحصائية 
والتفاعل   النسائية  بيرسون  معهاالإلكترونية  ارتباط  قيمة معامل  بلغت  ، حيث 

 (  0.01( عند مستوى دلالة )0.000( ، بمستوى معنوية )0.666)
حيث بلغ الوسط الحسابي لعناصر جذب الانتباه للإعلانات الرقمية التفاعلية   -

( ، وبلغ  7.760( وبانحراف معياري )14.60بالمجلات الإلكترونية النسائية )
 ( 4.175( وبانحراف معياري )9.58الوسط الحسابي للتفاعل معها )

وبذلك يثبت صحة الفرض الثاني بوجود علاقة ارتباطية ذات دلالة احصائية   -
التفاعلية   الرقمية  للإعلانات  المصرية  المرأة  اانتباه  جذب  عناصر  بين 
أن   لإعتبار  ذلك  يرجع  وقد  معها،  والتفاعل  النسائية  الإلكترونية  بالمجلات 

http://ejos.journals.ekb.eg/


 

The Egyption Journal for Specialized Studies 

   R 0441-2408-EJOS)1(                          2025 أكتوبر( 3الجزء ) ( 48( العدد ) 13المجلد ) 

884 

تواصلية   الوسائط، هي عملية  تتم عبر  التي  الإتصالية  العملية  فى  التفاعلية 
 مستمرة للوسيلة والمستخدم معا.  

 المراجع : 
محمد) .1 فتيح  الإعلان  (:  2020أحمد  فى  التكنولوجية  المستجدات  دمج  إستراتيجيات 

التطبيقية،   التفاعلى الموجة للمتلقى المصرى، الفنون  رسالة دكتوراه، قسم الإعلان، كلية 

 جامعة حلوان 

سلام) .2 محمد  العملاء:   .(2021أسامة  رضا  كسب  في  الرقمي  التسويق  أبعاد  أثر  قياس 

والفنادق   للسياحة  العامة  المصرية  الشركة  عملاء  من  عينة  على  تطبيقية  دارسة 

 ، رسالة دكتوراه، كلية التجارة، جامعة طنطا  )إيجوث(

الصادق) .3 أحمد  المتخصصة  2018الطيب  الإلكترونية  المجلات  في  البنائية  العناصر   .)

المصرية،   المجلات  من  عينة  على  تطبيقية  دراسة  القراء:  بتفضيلات  مجلة وعلاقتها 

 662-655، ص49جامعة الأزهر، ع .، كلية الإعلامالبحوث الإعلامية

شلتوت) .4 محمد  الميديا، 2021آية  عصر  في  التفاعلي  المجلة  لإعلان  مبتکرة  (.اتجاهات 

التطبيقية والعلوم  الفنون  المجلد  مجلة  التطبيقية،  الفنون  كلية  الإعلان،  قسم  عدد8،   ،4  ،

 65صفحة 

سليمان) .5 داوود  الموشن  2022بسمة  تصميم  مهارات  تنمية  في  المنتشر  التعلم  فاعلية   :)

الثانوية،   المرحلة  طالبات  لدي  التربية)أسيوط(  جرافيك  كلية  مج  مجلة  ع38،   ،6  ،

 93-50ص

6. ( الدمرداش  محمد  مستهلكي 2020ضحى  لدراسة  كوسيلة  الإنترنت  عبر  التفاعل   .)

الجاهزة،   الإنسانيةالملابس  والعلوم  والفنون  العمارة  -  373، صفحات    23،عدد  مجلة 

390 

عبدالعزيز) .7 محمد  الإلكترونية (.  2013لمياء  لصحافتها  المصرية  المرأة  استخدامات 

ميدانية دراسة  منها:  المتحققة  ماجستير .والاشباعات  الآداب  .رسالة  جامعة  .كلية 

 الزقازيق. 

ساطور) .8 مختار  القاهرة، 2017محمد  الرقمية،  الوسائط  عصر  في  التفاعلي  الإعلان   .)

 194-169، ص 2، ع23، مجمجلة علوم وفنون

كمال) .9 حسين  الإعلان 2020مصطفى  إدراك  تحقيق  في  ودورها  البصرية  الخبرة   .)

التفاعلي،   الإنسانيةالصحفي  والعلوم  والفنون  العمارة  ع  مجلة  العربية  23،  الجمعية   ،

 453  – 434للحضارة والفنون الإسلامية، الصفحات: 

(:  فاعلية المواقع الإلكترونية وشبكات التواصل الاجتماعي في تحقيق 2022مرام حسين) .10

الإلكترونية  المواقع  على  تحليلية  )دراسة  المصرية  للمنظمات  الرقمي  التسويق  ابعاد 

المج بوك(،  الفيس  على  وصفحاتها  الخدمية  العامة  للمنظمات  العلاقات  لبحوث  العلمية  لة 

 24، عوالإعلان

عبدالجليل) .11 محمود  القيم  (.  2017منى  بتشكيل  وعلاقتة  الرقمى  العصر  فى  الإعلان 

، رسالة ماجستير،  كلية الدراسات العربية الاجتماعية لدى المرأة العربية : دراسة كيفية

 والاسلامية شعبة الصحافة والإعلام جامعة الازهر

(: اتجاه الجمهور المصرى نحو تفاعلية الإعلانات الممولة 2020هاني فوزي عبد الغنى) .12

بوك"،   "الفيس  ميتا  منصة  على  التجارية  الإعلام للمنتجات  لبحوث  العلمية  المجلة 

 214-165، ص 12، ع12، مجوتکنولوجيا الإتصال
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التواصل الإجتماعية: دراسة  2023وليد بييه) .13 المؤثرون في مواقع  التسويق عبر  (: فعالية 

 769-752، ص 1، ع10مج مجلة العلوم الإنسانية،تحليلية لمنصة انستجرام، 

14. Christopher Smyth  )2023( Canadian magazine digital editions: 

affordances and engagement , Journal of Print and Media 

Technology Research, Vol. 7 No. 4, Published: Jun 27 

15. E Isaenko (2020). Research of social media channels as digital 

analytical and planning technology of advertising campaign, 

Belgorod University of Cooperation, Economics and Law, 116-A,  

16. Giombi Kristen (2022). The impact of interactive advertising on 

consumer engagement, recall, and understanding: A scoping 

systematic review for informing. Routledge Journals  

17. Nair, K. (2021). Application of AI technology in modern digital 

marketing environment. World Journal of Entrepreneurship, 

Management and Sustainable Development. p1-11. 

18. Rauwers Fabienne  )2021(. Investigating the persuasive impact and 

underlying processes of interactive magazine ads in a real-life 

setting, Routledge Journals, TAYLOR & FRANCIS LTD,  
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